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Screendesign der Startseite:

Fußball-Feeling pur – 11 Spiele und Aktionen rund um die EM bietet das »METRO 11 x 11« zur Fußball EM.

www.n-coding.com



Kommunikation für Fortgeschrittene

Projektbeschreibung
Für METRO Cash & Carry entwickelte N-CODING im Vorfeld 

zur Fußball EM 2008 ein Konzept und das Screendesign für 

eine Microsite von metro24.de. Aufgabe war es, metro24.de 

attraktiver für Besucher zu machen, neue Nutzer des Internet-

angebots zu gewinnen und Inspiration für einen Einkauf bei 

METRO Cash & Carry zu geben.

Umsetzung
N-CODING schlug für die Microsite ein »METRO 11 x 11« zur 

Fußball EM vor. Das Konzept umfasste 11 kleine Spiele und 

Aktionen rund um das Thema Europameisterscha� . Nach ei-

ner Registrierung sollten sich die Nutzer im Elfmeterschießen 

versuchen, ihren Favoriten für den Europameister-Titel tippen 

oder ihren Party-Typ mit dem Bratwurstgenerator herausfi nden. 

Die spielerischen, aber auch informativen Aktionen wurden 

geschickt mit dem Produktsortiment der METRO verbunden, 

und dem Besucher wurden auf diese Weise Anregungen für 

einen Einkauf mitgegeben. 

Für das Screendesign der Microsite wurde eine thematisch pas-

sende Rahmengestaltung entwickelt. Die Bildmarke, das krä� ige 

Grün und die moderne Typografi e sorgten für das nötige Fußball-

Feeling und erzeugten einen hohen Wiedererkennungswert.
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Zwei Aktionen aus dem  »METRO 11 x 11« 

zur Fußball EM: das interaktive Elfmeter-

schießen und der Bratwurstgenerator.


