Corporate Design
Relaunch
ER&GE GmbH, Paderborn

Das Erscheinungshild im Vergleich:

Links alt: wilde Seitenaufteilung, inkonsistentes Fotomaterial, Farbenwirrwarr.
Rechts neu: gerastertes Layout, harmonisierte Fotografie, Farbkonzept.
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Kommunikation fiir Fortgeschrittene

Projektbeschreibung

ER&GE ist ein Anbieter fur Sonderlosungen von Kunststoff-
halbzeugen und Erfinder eines umweltpréamierten Kunst-
stofftransportsystems. Die bestehenden Printmedien und das
Corporate Design entsprachen dem Unternehmen kaum.

Eine verbesserte Darstellung der Nahe zu den Lebensmit-
telbranchen, der Qualitdtsorientierung der Firma und seiner
Fihrung sowie der Kennzeichnung der Produktanwendun-
gen, waren Aufgabe des Corporate Designs.

ER GE

FOLIEN UND VERPACKUNGEN

ER GE’
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Nunc eu risus

Donec semper nunc. Praesent malesua-
da dui non sapien. Sed rhoncus, quam ac
aliguam interdum.

ER SF

Nunc eu risus

Donec semper nunc. Praesent malesuada dui
non sapien. Sed rhoncus, quam ac aliquam
interdum.

Umsetzung

In einer GesamtUberarbeitung wurden alle bestehenden Me-
dien zunachst ausgewertet. Da neben den Farben, der Grafik,
der Typografie und den Seitenlayouts die Fotos von entschei-
dender Bedeutung waren, wurden auch sie in das Corporate
Design aufgenommen. Do's and Dont's regeln nun die Aus-
schlusskriterien fur die Fotografie. Zugunsten einer deutlichen
Beruhigung des Erscheinungsbildes ordnen sich die neuen Fo-
tos nun dem Farbkonzept unter. Gegenuber den friheren Bil-
dern zeigen die jetzigen Fotos zudem, was aus den Kunststof-
fen von ER&GE gefertigt werden kann, denn sie stammen von
den Anwendern, also aus der Fertigung von ER&GE-Kunden.
Farblich abgestimmite Stillleben runden das Fotokonzept ab.

Oben: Die friheren Logos
verwirrten durch Varianten. Das
neue Logo erhalt das markante
»&-Zeichen, ist grafisch verdich-
tet und bietet durch die Farben
mehr Prasenz

Mitte: Die Typografie wurde in das
Farbkonzept integriert. Die neue
Schrift »Rotis« passt optimal zu
dem hohen Qualitatsanspruch
von ER&GE.

Unten: Beliebige Food-Auf-
nahmen und geschachtelte
Kunststoffprodukte wurden in
den Broschuren wild gemischt.
Die neue Fotografie flgt sich in
ein beruhigtes Seitenlayout und
folgt der Farbstrategie.
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