Messekampagne tur

den Fachhandel

L EONARDO, Bad Driburg

Stillleben fur zuckersuBe Madchentraume: Die Motive fanden Verwendung in der Messeeinladung, die in der Art eines Folders aus der Hotelbranche
aufgemacht war.
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CODING

Kommunikation fiir Fortgeschrittene

Projektbeschreibung

Den Frankfurter Messen »Ambiente« und »Tendence Life-
style« wurde ein dritter Termin im Sommer hinzugeflgt: die
»Collectione«. LEONARDO nahm daran teil und es galt, eine
kostengUnstige Losung fur die Fachhandelskormmunikation
zu finden. Die zweite Besonderheit: Die ausgewahlten Pro-
dukte stellten keine Highlights dar, sondern kurzlebige Trend-
Accessoires mit »Polka Dotsc«.

Die Aufgabe bestand darin, die Produkte mit dem Titel »Lolli-
pop« aufzuladen und das Projekt kostenbewusst zu planen.

Umsetzung

Mit recht wenig Aufwand erzahlen wir in einer Fotostrecke
kleine Geschichten aus einem imaginaren Hotel der 50er
Jahre. Die Accessoires und das Styling setzen Anker bei be-
kannten Filmbildern der Revuefilmzeit. Alles ist in Pink-Rosa
gehalten und mit Candy ausdekoriert. Hinzu kommen die ge-
punkteten Glas-Accessoires.

In Zusammenarbeit mit der Stylistin wurde Spezial-Confi-
serie angefertigt, Second Hand-Mobiliar umgestrichen und
Requisite in dem gewahlten Stil- und Farbkonzept besorgt.
In Mini-Sets wurde alles arrangiert und mit den LEONARDO
Produkten verbunden. Herangezoomte Details erganzen die
Komplettsets thematisch und erhohen die Spannung der Ge-
schichte.

In der Messeeinladung werden die Fotos in einer Art Hotel-
mappchen zusammengefihrt. Klappkarten mit Kollektions-
beschreibungen, ein Mend und ein Willkommmensgrul3 des
Hauses sind ebenso Teil des Mailings wie die Mappe selbst.

Links: Eine Skizze aus der Planung
und Ausfuhrung am Set. Details
wurden spater abgewandelt.

Rechts: Das Hotelmappchen ver-
sammelt alle notwendigen Infos und
entfihrt den Betrachter in die zucker-
stBe Dekowelt der 50er Jahre.
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